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Einleitung und Hypothesen

» Im Zuge des diesjahrigen Superwahljahres in Thiiringen, untersuchen wir
in dieser Studie, wie geteilte und nicht geteilte Vorurteile die Beziehung von
Individuen zu einer Eigengruppe beeinflussen. Basierend auf Heiders
Balancetheorie (1958), Turners Selbstkategorisierungstheorie (1987) und
den Befunden von Peters und Kashima (2007) nehmen wir an, dass
Individuen ihre Beziehungen zu anderen Personen und Gruppen auf der
Grundlage gemeinsamer Vorurteile anpassen.

Spezifisch vermuten wir

» Kongruente Vorurteile fiihren zu einer hoheren Sympathie und
Identifikation mit der eigenen Partei, sowie eine hohere Einsatz-
bereitschaft fiir diese.

» Die Art des Erzahlers (individuelles Gruppenmitglied vs. Gruppe

als Ganzes) moderiert diesen Effekt, wobei kollektive Narrative
starker wirken als individuell getroffene Aussagen.

Leitung: Pascal Gelfort, M.Sc.

Methoden

» Die Studie verwendet ein 2x2 Between-Subjects-Design mit den unabhangigen
Variablen Vorurteilskongruenz (geteilte vs. nicht geteilte Vorurteile) und
Narrationsweise (individuelles Gruppenmitglied vs. Gruppe als Ganzes).

» Es wurden manipulierte Wahlplakate verschiedener Parteien den
Versuchspersonen (n=207) prasentiert. Jedes Wahlplakat zeigt dabei eine von
zwei moglichen Aussagen, welche inhaltlich den Positionen der Parteien
entspricht (kongruent) oder nicht (inkongruent).

» Der Faktor der Erzdhlart wurde manipuliert, indem die Aussage zusammen
mit einem/einer KI-generierten Politiker*In auf dem Wahlplakat (individuelles
Gruppenmitglied) oder alleinstehend und mit Logo der Partei versehen gezeigt
wird (Gruppe als Ganzes).

» Gemessen wurde die Sympathie, Identifikation und Einsatzbereitschaft (in
Form einer zukiinftigen Spenden- Wahl- und Beteiligungsbereitschaft) fiir die Partei
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Beispielhafte Wahlplakate:
Links: AFD inkongruent, individuelles Gruppenmitglied
Rechts: CDU kongruent, Gruppe als Ganzes

Diskussion

» Unsere Ergebnisse legen nahe, dass Vorurteile, die durch die Gruppe als
Ganzes vermittelt werden, das Verhaltnis zu dieser Gruppe starker
beeinflussen als solche, die durch ein individuelles Gruppenmitglied
gedufert werden. Dies unterstreicht die Bedeutung kollektiver
Reprasentation in der politischen Kommunikation. In kongruenten
Vorurteilsbedingungen hingegen zeigt die Art des Erzahlers keinen
signifikanten Einfluss auf Sympathie oder Wahlbereitschaft.

= Unsere Erkenntnisse unterstiitzen die Annahme, dass kollektive Narrative
in der politischen Kommunikation eine herausragende Rolle spielen und die
Gruppenzugehorigkeit starker beeinflussen als individuelle Aussagen.

* Die Konsequenz, dass (politische) Skandale auf Einzelpersonen abgewalzt
werden konnen um so die Integritat der Gruppe zu bewahren, ergibt ein
interessanten Aufschluss fiir Beobachter*Innen politsch-psychologischer
Prozesse. Diese Dynamik konnte eine Rolle im kiirzlichen Skandal um den
Spitzenkandidat Maximilian Krah und den dennoch guten Wahlergebnissen
der AfD in der Europawahl gespielt haben.

» Diese Ergebnisse betonen die Notwendigkeit, die kollektive Dynamik von
Vorurteilen und Erzahlungen in der politischen Kommunikation starker zu
berticksichtigen. Sie verdeutlichen die Rolle von Vorurteilen fiir den
Zusammenhalt von Gruppen im Allgemeinen und fiir Mobiliserung von
Wahler*Innen im Speziellen.

Ergebnisse

Unsere Hypothese, dass inkongruente Vorurteile bei einem
gruppenbasierten Erzahler (Individuum vs. Logo) zu geringerer
Sympathie, Identifikation und Einsatzbereitschaft (im Rahmen einer
zukiinftigen Wahl-, Beteiligungs- und Spendenbereitschaft) fiihren,
wurde bestatigt:

» Wir konnten einen statistisch signifikanten Haupteffekt der
Vorurteilskongruenz auf eingeschatzte Sympathie der Partei (p =.0232) und
eine signifikante Interaktion zwischen Art des Erzahlers und der Kongruenz
(p = 0.02) beobachten.

»Nach post-hoc t-Test zeigt sich, dass die Art des Erzahlers nur in der
inkongruenten Bedingung einen Einfluss auf die Sympathie hat ( p=.013, d=
0.534). Das gleiche Muster findet sich auch bei Identifikation (p=.035, d=
0.449) und bei zukinftiger Wahlbereitschaft (p =.002, d= 0.678).

*Wir konnten keinen signifikanten Haupteffekt der Einsatzbereitschaft auf
die Kongruenz finden

Abbildungen:

= 1: Effekt von Kongruenten oder Inkongruenten Aussagen auf die Sympathie in
Abhangigkeit der Narration

»2: Effekt von Kongruenten oder Inkongruenten Aussagen auf die Identifikation
mit der Partei in Abhdngigkeit der Narration

»3: Effekt von Kongruenten oder Inkongruenten Aussagen auf die zukiinftige
Wahlbereitschaft in Abhangigkeit der Narration
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